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Rower lekiem na miejska billboardoze? Co drugi Polak
jest na ,,tak”

56% Polek i Polakéw przyznaje, ze reklamy na miejskich rowerach publicznych sg dobrym
sposobem na ograniczenie tradycyjnych reklam, ktére czesto ,,zasmiecaja” przestrzen
publiczng - wynika z 6. edycji badania EKObarometr, realizowanego przez instytut
badawczy SW Research, we wspoétpracy z Nextbike Polska. Jednoczesnie 44% z nas jest
zdania, ze taka reklama moze by¢ o wiele bardziej skuteczna przy promocji ekologicznych
produktéw i ustug.

Ze wspolnych badan Nextbike i SW Research wynika, ze ponad 4 na 10 Polakdéw wierzy, ze firme
mozna uznac¢ za ekologiczna, tj. dbajgca o Srodowisko naturalne, jesli stosuje ona ekologiczng
forme reklamy np. na ekologicznym nosniku. Takim no$nikiem wedtug opinii wiekszosci
mieszkancoéw jest miejski transport publiczny.

Wspdtczesny konsument jest bombardowany ogromna liczbg bodZcéw reklamowych kazdego
dnia. Reklamy sg wszedzie: na ulicach, w telewizji, radiu, internecie, prasie i w sklepach. To
prowadzi do zattoczenia reklamowego, gdzie trudno selekcjonowac i zapamietywac istotne
informacje — socjologowie czesto okreslaja to zjawisko mianem tzw. zanieczyszczenia
wizualnego lub informacyjnego przetadowania. Wazne jest wiec, aby w miksie marketingowym
szukac réznorodnosci, a takze autentycznosci, a transport miejski moze firmom w tym pomac.
Jest to szczegdlnie wazne w kontekscie ekologii, ktéra coraz mocniej wybrzmiewa w przekazach
reklamowych firm, a jednoczesnie jest bardzo wazna dla dzisiejszych konsumentdw, ktdry
jednoczesnie ze sceptycyzmem podchodza do eko-deklaracji — komentuje Marcin Satanski,
Head of Communications, Nextbike Polska.

Etyczny nosnik

Autobus miejski (41%), przystanek (39%) czy tramwaj (31%) nalezg, zdaniem raportu SW
Research i Nextbike, do najbardziej odpowiednich miejsc na umieszczenie reklam
ekologicznych produktow i ustug. Bardzo silng korelacje miedzy zasadnoscig zréwnowazonej
komunikacji marketingowej a ekologicznym srodkiem transportu odnotowano takze w
przypadku miejskich rowerdéw publicznych. Wprawdzie, tylko 1 na 3 Polakdéw wskazat rower jako
eko-nosnik reklamowy, ale juz co drugi konsument (52%) odwaznie stwierdzit, ze reklamy na
rowerach miejskich powinny by¢ zarezerwowane dla tych marek, ktére aktywnie angazujg sie w
dziatania na rzecz srodowiska.

Z zebranych odpowiedzi wynika, Ze reklama na rowerach ma ogromny potencjat zasiegowy. Az
15% ankietowanych Polek i Polakéw deklaruje codzienne korzystanie z miejskich roweréw
publicznych, dojezdzajgc czesto tam, gdzie tradycyjna reklama nie mogta by zawitac¢ z réznych
wzgledow: srodowiskowych, przestrzennych czy prawnych np. w kontekscie ustawy
krajobrazowej. Warto podkreslié, ze reklamy na rowerach stanowia nie tylko ekologiczne
rozwigzanie marketingowe, ale podobnie jak w przypadku innych form transportu publicznego,
pozostajg spotecznie uzytecznym rozwigzaniem dla mieszkancoéw — komentuje Satanski.



Takze zdaniem respondentdéw publiczny rower miejski moze mie¢ nie lada wptyw na jako$é
zycia w miescie na kilku innych ptaszczyznach: od ochrony srodowiska (68%) i poprawy zdrowia
publicznego (62%), przez zmniejszenie ruchu samochodowego i korkow (55%), a konczac na
zmniejszeniu hatasu w miescie (54%). To sg wazne czynniki, szczegdlnie, gdy weZmiemy pod
uwage, ze wspotczesne miasto to ekosystem technologii i odpowiednich praktyk, ktore na
réznych poziomach podnosza nasz codzienny dobrostan — dodaje ekspert Nextbike.

Zwycieskie trio: miasto, biznes, ekologia

Badanie pokazato rowniez, ze rower miejski zajmuje bardzo silne miejsce w Swiadomosci Polek i
Polakow jako wazny element miejskiej przestrzeni oraz troski o ekologie. 70% ankietowanych
uwaza, ze korzystanie z roweréw miejskich moze wptywac pozytywnie na nasze nawyki i styl
zycia. Nie dziwi wiec, ze az 62% ankietowanych chce, aby polskie samorzady — wtadze miast i
gmin — zaczety inwestowac wiecej Srodkow finansowych w rozwéj systemoéw miejskich roweréw
publicznych. Co ciekawe takze 61 proc. osob niekorzystajacych na co dzien z tej formy
komunikacji, popiera tego typu inwestycje.

Wazna role w tym procesie — poza samorzgdami, ktdre wskazali sami ankietowani — moze zajg¢
réwniez sektor prywatny. Dzieki stacjom sponsorskim i rowerom reklamowym biznes nie tylko
realizuje swoje cele promocyjne, ale angazuje sie w inicjatywy, ktore sg spotecznie poZyteczne,
poniewaZz przyczyniajg sie do poprawy infrastruktury rowerowej, promowania ekologicznego
transportu oraz zwiekszenia dostepnosci rowerdw dla mieszkarncow. Jednoczesnie dla firm
stanowig one atrakcyjnag okazje do rozszerzenia swojego miksu marketingowo-promocyjnego,
umozliwiajac wdrazanie rozwiazan, ktére moga zmniejszy¢ slad weglowy zwigzany z ich
dziatalnoscia reklamowa. To win-win: korzysci dla spotecznosci miejskiej i przyrody ida w parze
z korzysciami dla biznesu — dodaje Satanski.

Na koniec warto odnotowad, ze dla okoto potowy respondentdéw poprawa miejskiej
infrastruktury rowerowej, tak aby trasy byty bardziej bezpieczne i przyjazne dla rowerzystow
(46%) oraz rozbudowa sieci stacji rowerdow publicznych (42%) stanowia jedne z najwazniejszych
czynnikéw zachecajacych do czestszego wypozyczania miejskich roweréw publicznych.

O badaniu EKObarometr:

Badanie przeprowadzono w dniach 29.04-12.05.24 technikg CAWI przez instytut badawczy SW
Research na reprezentatywnej prébie 1500 Polakéw w wieku 16-80 lat. EKObarometr to jedyny
w swoim rodzaju cykl badan poswiecony analizie aktualnych postaw i nastrojéw polskich
konsumentéw wobec szeroko pojetej ekologii obecnej w réznych sferach codziennego zycia.
Realizowany jest przez agencje SW Research nieprzerwanie od | kwartatu 2020 roku.

Firma Nextbike Polska, lider w dziedzinie samoobstugowych wypozyczalni roweréw
publicznych, jako partner strategiczny tegorocznej edycji EKObarometru, wspéttworzyta sekcje
raportu ,,Jako$¢ zycia i eko miasta” oraz “Eko Mobilnos¢”.



