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Kampania Mozesz to zmienié

METODOLOGIA BADANIA

< Badanie zostato zrealizowane w dniach 4-15 maja 2015 r. metodq indywidualnych wywiaddow
kwestionariuszowych online  (CAWI) na probie 1012 respondentow - uzytkownikdw
ogdlnopolskiego panelu SW Panel. W badaniu wziety udziat osoby w wieku 16+, z czego 80%
stanowili mieszkancy miejscowosci pow. 20 tys. Oprdocz danych deklaratywnych, 272 osoby
zostaty przebadana za pomocqg metodologii EmoTrack — pomiaru emocji reklamy opartego na
mimice, przy zastosowaniu kamery internetowe;j

% Kwestionariusz badawczy zostat przygotowany przez agencje SW RESEARCH.
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Szczegdtowe wyniki badania




Kampania Mozesz to zmienié

REAKCJE NA PRZEMOC W MIEJSCU PUBLICZNYM

Jak zareagowates/ zareagowatas na sytuacje przemocy w miejscu publicznym? Pomysl o ostatnim takim
zdarzeniu, ktérego bytes/ bytas swiadkiem.

Zadzwonitem/zadzwonitam po stuzby (policie. straz [ G 0.2

miejskq)

Poprositem/ poprositam kogos innego o interwencje

Sam(a) zainterweniowatem/zainterweniowatam

.. m Kobieta
Szybko odszedtem/ odesztam z tego miejsca ' .
P 158 " Mezczyzna

Obserwowatem/ obserwowatam. ale nie pomogtem/ _ 17,5

nie pomogtam N 22,5
I 5.5

Ilgnorowatem/ ignorowatam sytuacje D 138

10

Inne, jakie?
: J10

Mozliwos¢ wyboru wielu odpowiedzi

Pytanie skierowane do oséb, ktore byly swiadkami przemocy
Dane w %
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Kampania Mozesz to zmienié

POWODY NIEREAGOWANIA NA SYTUACJE PRZEMOCY

Jak uwazasz, dlaczego inni nie reagujg w takich sytuacjach?

soia sic o swofe zycie / zorowic | 7
Bojq sie konfrontacii z napastnikiem _ 74,1
Nie reaguja, bo uwazajq, ze to nie ich sprawa |GGG 4.0
Nie sg wystarczajgco silni fizycznie _ 46,3
Sq zniecheceni przysztym kontaktem z policjg (np. _ 4192
przedstawienie zeznan, obecnos$¢ w sqdzie) '
Skoro inni nie reagujg, to oni rbwniez nie reagujq _ 40,7
Wstydzq sie - 17,6

Nie widzq w takich sytuacjach nic ztego [l 6.6
Inne, jakie? | 0,9

Zadne z powyzszych | 0,5

Mozliwos¢ wyboru wielu odpowiedzi
Pytanie skierowane do osdb, ktore uwazaja, ze inni nie reaguja na sytuacje przemocy
Dane w %
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Kampania Mozesz to zmienié

PRZEMOC W MIEJSCU PUBLICZNYM

I jakq formq przemocy w miejscu publicznym sie spotkates/spotkatas?

Stosowanie przemocyfizycznej (np. popychonie, _ 69 6
uderzanie) '
Atak stowny | <4
Nagabywanie, zaczepianie - | 5.7
Niszczenie wiasnosci [N 39.7
Uporczywe wpatrywanie sie _ 21,6
Dotykanie | 145
Sledzenic [ 8.3

Grozenie broniq lub jej uzycie - 5,6
Gwatt | 1.1

Inne, jokiez fJ 1.8

Mozliwos¢ wyboru wielu odpowiedzi

Pytanie skierowane do osodb, ktore byly swiadkami przemocy
Dane w %
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Kampania Mozesz to zmienié

UDZIELENIE POMOCY W PRZYPADKU BYCIA SWIADKIEM PRZEMOCY

Co, przede wszystkim, sktonitoby Cie do udzielenia pomocy?
Nie toleruje przemocy i staram sie jg eliminowac,
. P 65,5
zawsze, gdy jestem jej Swiadkiem

Kazdy na moim miejscu by tak postgpit _ 48,8
B o
M
B

Kto$ z moich bliskich/ znajomych byt ofiarg podobnej
sytuacji

Obawiat(a)bym sie prawnych konsekwenciji (np. kary
za nieudzielnie pomocy, wspotudziat itp.)

Batbym/ batabym sie negatywnej oceny ze strony
innych oséb

Bytem/ bytam ofiarg podobnej sytuacji I 3.3

Inne, jakie? . 5,0

Mozliwos¢ wyboru wielu odpowiedzi
Pytanie skierowane do oséb, ktére wybraty spot, w ktérym bohater udziela pomocy S W
Dane w %
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Kampania Mozesz to zmienié

EMOCJE PODCZAS OGLADANIA SPOTU

Dominujgce emocje podczas oglgdania spotu.

"

m 7toSC m smutek w radosc m obrzydzenie m zaskoczenie

Dane w %

N=272 RESEARCH



Kampania Mozesz to zmienié

EMOCJE PODCZAS OGLADANIA SPOTU W PODZIALE NA PLEC

Dominujgce emocje podczas oglgdania spotu.

Kobiety Mezczyzni

W W

m 7t08¢ m smutek m zaskoczenie m obrzydzenie

Danew %
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NATEZENIE EMOCJI PODCZAS EMISJI SPOTU

% respondentow odczuwajacych dang emocje

zaskoczenie [l gniew [ smutek

natezenie emocji

| | |
| czas [s]

dalszy ciag
trwania napadu

wejscie do parku

Danew %
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Kontakt

Piofr Zimolzak

p.zimolzak@swresearch.pl

+48 535 987 335
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