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METODOLOGIA BADANIA

 Badanie zostało zrealizowane w dniach 4-15 maja 2015 r. metodą indywidualnych wywiadów

kwestionariuszowych online (CAWI) na próbie 1012 respondentów – użytkowników

ogólnopolskiego panelu SW Panel. W badaniu wzięły udział osoby w wieku 16+, z czego 80%

stanowili mieszkańcy miejscowości pow. 20 tys. Oprócz danych deklaratywnych, 272 osoby

zostały przebadana za pomocą metodologii EmoTrack – pomiaru emocji reklamy opartego na

mimice, przy zastosowaniu kamery internetowej

 Kwestionariusz badawczy został przygotowany przez agencję SW RESEARCH.



Szczegółowe wyniki badania
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Jak zareagowałeś/ zareagowałaś na sytuację przemocy w miejscu publicznym? Pomyśl o ostatnim takim 

zdarzeniu, którego byłeś/ byłaś świadkiem. 

Możliwość wyboru wielu odpowiedzi

Pytanie skierowane do osób, które były świadkami przemocy

30,2

29,6

29,0

23,0

17,5

9,5

1,0

31,5

20,5

40,6

15,8

22,5

13,8

1,0

Zadzwoniłem/zadzwoniłam po służby (policję. straż

miejską)

Poprosiłem/ poprosiłam kogoś innego o interwencję

Sam(a) zainterweniowałem/zainterweniowałam

Szybko odszedłem/ odeszłam z tego miejsca

Obserwowałem/ obserwowałam. ale nie pomogłem/

nie pomogłam

Ignorowałem/ ignorowałam sytuację

Inne, jakie?

Kobieta

Mężczyzna

REAKCJE NA PRZEMOC W MIEJSCU PUBLICZNYM

Dane w %
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Jak uważasz, dlaczego inni nie reagują w takich sytuacjach?

Możliwość wyboru wielu odpowiedzi

Pytanie skierowane do osób, które uważają, że inni nie reagują na sytuacje przemocy

76,6

74,1

48,0

46,3

41,2

40,7

17,6

6,6

0,9

0,5

Boją się o swoje życie / zdrowie

Boją się konfrontacji z napastnikiem

Nie reagują, bo uważają, że to nie ich sprawa

Nie są wystarczająco silni fizycznie

Są zniechęceni przyszłym kontaktem z policją (np.

przedstawienie zeznań, obecność w sądzie)

Skoro inni nie reagują, to oni również nie reagują

Wstydzą się

Nie widzą w takich sytuacjach nic złego

Inne, jakie?

Żadne z powyższych

POWODY NIEREAGOWANIA NA SYTUACJE PRZEMOCY

Dane w %
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Z jaką formą przemocy w miejscu publicznym się spotkałeś/spotkałaś?

Możliwość wyboru wielu odpowiedzi

Pytanie skierowane do osób, które były świadkami przemocy

69,6    

68,4    

51,7    

39,7    

21,6    

14,5    

8,3    

5,6

1,1

1,8

Stosowanie przemocy fizycznej (np. popychanie,

uderzanie)

Atak słowny

Nagabywanie, zaczepianie

Niszczenie własności

Uporczywe wpatrywanie się

Dotykanie

Śledzenie

Grożenie bronią lub jej użycie

Gwałt

Inne, jakie?

PRZEMOC W MIEJSCU PUBLICZNYM

Dane w %
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Co, przede wszystkim, skłoniłoby Cię do udzielenia pomocy? 

Możliwość wyboru wielu odpowiedzi

Pytanie skierowane do osób, które wybrały spot, w którym bohater udziela pomocy

65,5    

48,8    

10,5    

7,0    

5,2    

3,3    

5,0    

Nie toleruję przemocy i staram się ją eliminować,

zawsze, gdy jestem jej świadkiem

Każdy na moim miejscu by tak postąpił

Ktoś z moich bliskich/ znajomych był ofiarą podobnej

sytuacji

Obawiał(a)bym się prawnych konsekwencji (np. kary

za nieudzielnie pomocy, współudział itp.)

Bałbym/ bałabym się negatywnej oceny ze strony

innych osób

Byłem/ byłam ofiarą podobnej sytuacji

Inne, jakie?

UDZIELENIE POMOCY W PRZYPADKU BYCIA ŚWIADKIEM PRZEMOCY

Dane w %
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EMOCJE PODCZAS OGLĄDANIA SPOTU

33

25

18

14

10

złość smutek radość obrzydzenie zaskoczenie

Dane w %

N=272

Dominujące emocje podczas oglądania spotu.
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Dominujące emocje podczas oglądania spotu.

EMOCJE PODCZAS OGLĄDANIA SPOTU W PODZIALE NA PŁEĆ

26

17

9

6

złość smutek zaskoczenie obrzydzenie

15

13

6

13

Kobiety Mężczyźni

Dane w %

N=272
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NATĘŻENIE EMOCJI PODCZAS EMISJI SPOTU

Dane w %

N=272
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